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町
で
は
、
令
和
元
年
６
月
に
策
定

し
た
「
第
１
期
栗
山
町
商
店
街
活
性

化
ア
ク
シ
ョ
ン
プ
ラ
ン
」に
基
づ
き
、

さ
ま
ざ
ま
な
商
店
街
振
興
施
策
に
取

り
組
ん
で
き
ま
し
た
。

　

第
１
期
計
画
で
は「
新
た
な
挑
戦
・

実
行
に
よ
り
、
賑
わ
い
に
あ
ふ
れ
魅

力
あ
る
商
店
街
を
創
出
す
る
！
」
を

基
本
理
念
に
、
５
つ
の
商
店
街
振
興

の
方
針
を
掲
げ
、
各
施
策
を
推
進
し

て
き
ま
し
た
が
、
人
口
減
少
や
少
子

高
齢
化
の
進
展
、
消
費
者
の
買
い
物

行
動
の
多
様
化
に
加
え
、
新
型
コ
ロ

ナ
ウ
イ
ル
ス
に
よ
る
経
済
活
動
の
停

滞
な
ど
、
商
店
街
を
取
り
巻
く
環
境

は
依
然
と
し
て
厳
し
い
状
況
で
す
。

　

こ
の
こ
と
か
ら
、
第
１
期
計
画
に

お
け
る
４
年
間
の
成
果
と
課
題
を
踏

ま
え
、
商
業
者
や
消
費
者
ニ
ー
ズ
に

あ
っ
た
新
た
な
商
店
街
活
性
化
の
基

本
方
針
を
設
定
し
、
商
店
街
活
性
化

に
向
け
た
効
果
を
発
揮
さ
せ
る
こ
と

を
目
的
に
、「
第
２
期
栗
山
町
商
店

街
活
性
化
ア
ク
シ
ョ
ン
プ
ラ
ン
」
を

策
定
し
ま
し
た
。

商
店
街
を
も
っ
と
元
気
に
！

商
店
街
を
も
っ
と
元
気
に
！

商
店
街
活
性
化
ア
ク
シ
ョ
ン
プ
ラ
ン

商
店
街
活
性
化
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ク
シ
ョ
ン
プ
ラ
ン

第2期
計画策定

まちなかレスト
ラン創出事業

　新規出店や賑わい創出を目
的に「日替わりシェフ方式の
飲食チャレンジショップ」を
行いました。町内外から 23 件
が出店し、多くの料理が提供
されました。うち 2 件の出展
者が商店街の空き店舗で開業
しています。（出店者数 23 件：
町内 13 件、町外 10 件 、営業
日数 320 日、来客者数 4,982 人）

商店街マルシェ
（in 栗夢プラザ）

　賑わい創出と地元農産物の
PR を目的とした定期朝市イベ
ント「ファーマーズマルシェ」
を行いました。新型コロナの
影響で、令和元年のみの実施
でしたが、生産者との触れ合
いや町の特産品を知る機会と
して、多くの方が来場しまし
た。（開催回数 5 回、出店延件
数 24 件、来場者延人数 738 人）

【第 1期商店街活性化アクションプランで実施した主な取り組み】
アクションプランの詳細
は町ホームページに掲載
しています。

【問い合わせ】
町ブランド推進課
観光・賑わい推進グループ
☎ 76-7787 

基本目標（方針） 基本施策 主な施策（アクションプラン）

1 新たな起業に向けた仕掛けづく
り（空き店舗・空き地の解消）

■商店街の空き店舗の解消に繋げてい
くための人材誘致

■起業に向けた飲食ビジネスチャレン
ジの支援

■新規開業に伴う店舗改装等の支援
■空き店舗・空き地情報の発信

2 新たな集客を呼び起こす仕掛け
づくり（集客活動の強化）

■地域資源や特性を活かした商店街イ
ベントの開催

■商店街の利便性や個店の魅力向上に
繋がる環境構築

■多様な地域資源を活用した商店街
イベントの開催

■商店街 DX の普及促進
■栗夢カードの電子化と行政連携に

よる基盤構築

3 地域コミュニティの拠点づくり
（コミュニティ機能の強化）

■地域コミュニティの充実による賑わ
いづくりの推進

■栗夢プラザの活用機会の拡大
■商店街と地域を繋ぐコミュニティ

FM 放送の活用

４ 商店街の知名度づくり
（地域ブランドの構築）

■地域の食・観光資源を活かした商店
街ブランドの創出

■商店街の観光地づくりとご当地グ
ルメの開発

■町内各施設と連携した商店街来訪
機会の創出

５ 実行・挑戦の基盤づくり
（後継者の育成、組織強化） 

■次代の商店街を担う後継者・リー
ダーの育成と組織力の強化

■スキルアップや実践力向上に繋が
る多様な学習機会の提供

　

商
店
街
関
係
者
た
ち
と
協
議
を
重

ね
、今
回
の
計
画
策
定
と
な
り
ま
し
た
。　

　

コ
ロ
ナ
禍
も
あ
り
、
思
う
よ
う
に
い

か
な
い
日
々
が
続
い
て
い
ま
し
た
が
、

会
議
内
で
は
「
も
っ
と
イ
ベ
ン
ト
を

や
っ
て
い
き
た
い
」
と
の
声
も
多
く
あ

り
、
今
後
は
積
極
的
に
活
動
す
る
こ
と

で
、
商
店
街
が
町
民
の
皆
さ
ん
の
楽
し

め
る
場
所
に
な
れ
ば
と
思
い
ま
す
。　
　

　

く
り
ふ
と
や
Ｆ
Ｍ
ラ
ジ
オ
な
ど
、
町

の
新
た
な
動
き
と
も
連
動
し
な
が
ら
、

世
代
問
わ
ず
、
商
店
街
一
丸
と
な
っ
て

盛
り
上
げ
た
い
で
す
。

商
店
街
一
丸
と
な
っ
て
活
動
を フルーツ仲井  （中央 2）

 店長  仲
な か い

井   浩
こ う す け

祐  さん

　
ア
ク
シ
ョ
ン
プ
ラ
ン
の
位
置
付
け

　

商
店
街
活
性
化
ア
ク
シ
ョ
ン
プ
ラ

ン
は
、
令
和
５
年
度
か
ら
令
和
８
年

度
ま
で
の
４
年
間
を
計
画
期
間
と

し
、
町
の
最
上
位
計
画
で
あ
る
第
７

次
総
合
計
画
の
重
点
プ
ロ
ジ
ェ
ク
ト

「
産
業
振
興
対
策
」
お
よ
び
ま
ち
・

ひ
と
・
し
ご
と
創
生
総
合
戦
略
に
掲

げ
る
「
産
業
と
雇
用
の
場
の
創
出
」

を
よ
り
具
体
的
・
戦
略
的
に
推
進
し

て
い
く
た
め
の
指
針
と
し
て
示
し
た

も
の
で
あ
り
、
こ
れ
に
基
づ
く
具
体

的
施
策
を
ア
ク
シ
ョ
ン
プ
ラ
ン
と
し

て
策
定
し
て
い
ま
す
。

　
商
店
街
活
性
化
プ
ロ
ジ
ェ
ク
ト
　

　
会
議
で
の
検
討

　

ア
ク
シ
ョ
ン
プ
ラ
ン
に
掲
げ
る
具

体
的
施
策
を
検
討
・
実
践
し
て
い
く

た
め
、個
店
経
営
者
お
よ
び
後
継
者
、

商
工
会
議
所
、
行
政
で
構
成
し
、
商

店
街
振
興
に
向
け
た
課
題
把
握
と
共

有
、
今
後
の
目
指
す
方
向
と
具
体
的

施
策
の
検
討
を
行
い
ま
し
た
。


